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Plattform für

Lerner

Klare, 

wiedererkennbare

Außenkommunikation

Einheitlich

Konsistent

Wiederkennbar























Direkte 

Ansprache der 

Lernenden durch 

einen avatar

Interaktive 

Screencasts

Ca. 180 

Prozesse



Spielerische Elemente und 

360° Visualisierung im 

WBT

Augmented Reality 

Visualisierung eines 

neuen Hublifts

Einsatz eines 

Avatars zur 

Nutzerführung



Integration eines 

Wissens-podcasts für 

alle Nutzer*innen

Direkt im 

Lernkatalog 

abrufbar



Grobkonzept Feinkonzept
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Plattform für

Mitarbeiter

Internes und 

extenes Lernen in 

einer Plattform!

Plattform 

für Kunden
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Website - Free web icons

LinkedIn Instagram Website BRAINCAKE9 Netzwerk

http://www.arrabiata.de/newsletter
https://www.linkedin.com/company/arrabiata/mycompany/
https://www.instagram.com/arrabiata_de/
https://www.arrabiata.de/
https://www.linkedin.com/company/arrabiata/mycompany/
https://www.instagram.com/arrabiata_de/
https://www.arrabiata.de/
https://www.braincake9.com/
https://www.braincake9.com/


SINA FRENZEL
TOBIAS HAUSER

ANJA POHL

CHRISTINA SEMMELMANN ROGER  WASILEWSKI

Website - Free web icons

https://www.linkedin.com/company/arrabiata/mycompany/
https://www.instagram.com/arrabiata_de/
https://www.arrabiata.de/
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